
桃園市立中興國民中學 109 學年度第 1學期 9年級第 1次定期考試公民科試題  班級：   座號：   姓名： 

------------------------------------------------------------------------------------------- 

1 

 

ㄧ、選擇題 (第 1～10 題每題 4分，11～30 題每題 3分)  

    工作認真的小雅，公司發放業績獎金，獎勵她的辛勞。小雅領到獎金後，原本想將獎金拿來買 3C 產品，但看

到網路上有飯店的住宿優惠：「一次購買兩張飯店住宿券，可以優惠 500 元。」於是，她決定用獎金訂購兩張飯店

住宿券，帶全家一起去旅遊。 

  幾天後，小雅收到住宿券，卻發現住宿券的使用說明和當初訂購時商家所強調的不一樣，讓她有些失望，想

要退還住宿券。只是當小雅打電話到商家時，商家表示：「貨品既已售出，一概不退還。」只同意換取等值商品，

不可以辦理退貨，這讓小雅十分苦惱。 

請回答 1～5題 

(    )01、小雅業績獎金有限，選擇買住宿券就必須放棄買 3C 產品，這合乎經濟學上何種概念？  

     (A)需求法則 (B)消費行為 (C)機會成本 (D)預期心理。 

(    )02、商家以一次購買兩張飯店住宿券，可以優惠 500 元的方式，吸引消費者購買。請問：商家的促銷行為，可用經濟

學上哪個概念來說明？ (A)機會成本 (B)需求法則 (C)消費行為 (D)外部效益。 

(    )03、小雅領到業績獎金後，多了一筆錢可以犒賞自己，於是準備進行消費，最主要是受到何種因素影響？  

     (A)商品價格 (B)預期心理 (C)所得水準 (D)消費者偏好 

(    )04、小雅想要退還住宿券，商家表示：「貨品既已出售，一概不退還。」只同意換取等值商品，不可以辦理退貨。 

    請問：下列何者是小雅維護自己消費權益的正確態度？  

    (A)只好委屈更換等值商品 (B)自認倒楣不換了，以後不要在網路上購物  

    (C)在網路到處散布此商家的惡行，使其商譽受損 (D)依消費者保護法有七天鑑賞期的規定，將住宿券退還商家 

(    )05、若商家置之不理，小雅可以向下列哪個政府單位提出申訴？  

     (A)公平交易委員會 (B)各地消費者服務中心 (C)消費者權益促進會 (D)消費者文教基金會。 

  花爸和花媽向銀行借貸一百萬元購買鍋具、蒸籠等生產設備，開了一家「五湖豆漿店」，夫妻倆每天凌晨三點

起來準備開店。某日兩人聊天： 

花爸：「最近麵粉、黃豆等原物料的價格都漲價了。為了反映成本，我們必須提高售價，才有利潤，但這樣會不會

影響顧客的購買意願呢？」 

花媽：「不用擔心！我們的有機豆漿香濃可口，有許多死忠顧客，而且我們還可以研發新口味的養生饅頭、巨無霸

飯糰，搭配特價早餐組合的行銷方式，應該可以吸引更多的顧客上門。」 

花爸：「親愛的老婆，真是辛苦你了！還好有你在我身邊提供意見，到時生意忙不過來，我想應該張貼徵人啟事，

招募員工來分擔你的辛勞。」 

請回答 6～10 題 

(    )06、花媽決定研發新口味的饅頭和飯糰，並運用新的行銷策略，是屬於生產要素中的何項？  

     (A)資本 (B)自然資源 (C)人力資源 (D)企業才能 

(    )07、花爸提到應該張貼徵人啟事，誠徵員工。請問：員工是屬於生產要素中的何項？    

     (A)資本 (B)自然資源 (C)人力資源 (D)企業才能 

(    )08、花爸和花媽向銀行借貸投資生產設備，所需支付的代價為何？ (A)利息 (B)地租 (C)資金 (D)薪資。 

(    )09、近來健康養生潮流興起，消費者對有機豆漿需求大增。請問：花爸和花媽應做何種決策以符合「供給法則」？  

     (A)降低售價，減少產量 (B)降低售價，增加產量 (C)提高售價，減少產量 (D)提高售價，增加產量。 

(    )10、表 1是花爸和花媽豆漿店本月的銷售狀況，豆漿店本月的開銷則有：設備 2萬元、

材料費 2萬元、店面租金為 2 萬元、水電費為 8千元，雇用自己(花爸及花媽)的

費用為 4萬元。請問： 花爸和花媽經營五湖豆漿店的利潤為多少？ 

    (A)1 萬 2 千元 (B)3 萬 2 千元 (C)4 萬 8 千元 (D)14 萬元 

(    )11、桃貴搜尋有關公平交易委員會職權的相關報導，請問：下列哪一項報導是錯誤的？ 

(A) 公布市售防疫商品之品質檢驗及標示、廣告查核結果(B) 調查大蒜盤商是否有聯合漲價行為 

    (C) 業者若囤積民生物資，將予以開罰  (D) 偵辦購物台涉及不實廣告，販售宣稱具有燃燒脂肪效果的健康食品。 

▼表1 五湖豆漿店本月銷售狀況 

項目 單價 銷售量 

有機豆漿 20元 3,000杯 

養生饅頭 20元 2,000個 

巨無霸飯糰 40元 1,000個 
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(    )12、下列店家推出的各式銷售活動，哪一種銷售方式所使用的概念，與其他三者不同？  

      (A) 全面五折起 (B) 買三件再打六折 (C) 便利商店取件抽消暑聖品 (D) 便利商店取貨送購物金。 

(    )13、金珍菇上數字人力銀行網站找尋暑期工讀機會，面試後得

到 3個機會，她依薪資多寡選擇，決定去牙醫診所打工。

請問：右表中甲乙丙最可能是下列何者？  

    (A) 甲 170、乙 200、丙 200 (B) 甲 170、乙 180、丙 200 

      (C) 甲 180、乙 200、丙 180 (D) 甲 180、乙 180、丙 180 

(    )14、知名動畫公司吉卜力工作室，釋出 400 張經典動畫劇照，開放大眾在「合理範圍內自由使用」，釋出包含《神隱

少女》、《來自紅花坂》、《風起》、《崖上的波妞》等 8部作品劇照，社群立刻掀起一股吉卜力迷因風潮，網友紛紛

為劇照們設計對白，還在推特上發起了「#第一屆推特吉卜力大喜利大賽」，連政治人物、大學的 Facebook 粉絲

團也跟風大玩吉卜力梗圖，好不熱鬧！請問：吉卜力釋出的產品類型，與下列哪一種相同？ 

    (A) 驢子餐廳豐盛又滿足的 4人分享套餐     (B) UberEATS 美食外送外賣  

    (C) 迪士尼樂園才有的 BB-8 機器人爆米花桶  (D) 珍煮丹販售的黑糖珍奶。 

 (    )15、關於需求量與需求的變動說明，下列何者正確？ 

     項目 需求量的變動 需求的變動 

(A)說明 非商品價格的變動 商品價格的變動 

(B)變動圖示 

  

(C)變動原因 原因只有一個－該物品價格改變 除價格以外的因素 

(D)舉例 
超商宣布開賣兩萬盒「曜石黑」醫療

口罩，各門市均大排長龍。 

米其林推薦住宿飯店買一晚再送一晚

真的很超值！ 

(    )16、右圖表示某項商品價格與需求數量的關係，圖中的曲線最可能是用來描述下列哪一種商品？                            

    (A)超市販賣的鮮乳 (B)國道客運的車票 

    (C)自助餐店的便當 (D)高級品牌的鑽錶 

 

(    )17、經濟問題的產生，是因為資源的「稀少性」，使得我們必須以最有效率的方式來運用資源，

以下四位同學以地球水資源為例，何者較能正確說明資源的「稀少性」？ (A)小五：地球有 2/3 的面積被水覆蓋。  

(B)阿信：海洋占地球總水量 97％以上，不到 3％的水被儲存在大氣與陸地上  (C)小月：我國降雨量是全球平均

值的 2倍，2018 年卻是世界缺水國家第 18 名 (D)石頭：我國降雨量少於全球平均值，總人口不多故尚有足夠的

水源。 

(    )18、由於氣候穩定造成南部香蕉盛產價格崩跌，收購不敷成本，辛勞一整年的蕉農面對自己辛苦生產的香蕉只能拿回

少少的收購價欲哭無淚！要改種其他作物了。請問：上述現象與下列何者符合相同的經濟學解釋？ 

     (A) 頂級進口車在台銷售表現亮眼，車商積極投資蓋旗艦中心 (B) 厚奶茶搶購熱潮，造成賣場大缺貨 

     (C) 歡慶戴資穎亞運封后，麥當勞大麥克買一送一賣到缺貨 (D) 天氣轉涼，商家進行冷氣促銷活動 

(    )19、台灣僅存的口罩機製造商規模不大，沒有標準作業程序，口罩機國家隊進駐後，一直在分析應該要把一台口罩機

器拆解成幾等分、需要有哪些零件、協力廠商要如何組裝等 SOP 流程。上述國家隊所思考的為何項生產課題？ 

     (A) 生產什麼 (B) 如何生產 (C) 為誰生產 (D) 生產數量。 

 (    )20、彰化蛋黃酥名店是知名排隊美食，每年節慶必出現「蛋黃酥之亂」，阿丹趕流行跟風，向公司請假 5 小時去排

隊買三盒蛋黃酥，一盒 15 顆 600 元，若不考慮其他因素下，以一小時薪水 160 元計，請問阿丹此次買蛋黃酥的

機會成本為何？(A)800 元 (B)1800 元 (C)2280 元 (D)2600 元。 

工作 時薪(元) 機會成本(元) 

牙醫診所文書 200 乙 

披薩店晚班  丙 

迴轉壽司 甲  
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 (    )21、右圖是根據市場調查結果所繪製出的需求曲線圖，某公司打算藉此結果為甲、乙二

種不同產品訂價。若此公司隨時有足夠產品可供應市場所需，則依圖中內容判斷，該

公司採用下列何種價格組合的銷貨收入最高？ 

    (A) 甲、乙產品皆為 15 元       (B) 甲、乙產品皆為 20 元  

    (C) 甲產品 15 元，乙產品 20 元  (D) 甲產品 20 元，乙產品 15 元 

 

(    )22、彩曦將 8月在網路平台販售的商品整理成右表，已得知利潤第二名

的是麥克風，請問，甲和乙最可能為下列何者？ 

(A)甲：60，乙：30 (B)甲：70，乙：20 

(C)甲：30，乙：10 (D)甲：40，乙：40。 

(    )23、機器的種類繁多，性質與功能也各有不同，下列所提的機器，何者屬於生產要素當中的「資本」？ 

     (甲)建設公司的挖土機 (乙)自助餐店內的炒菜鍋 (丙)上下學搭的公車 (丁)國家隊組裝的口罩耳帶機  

     (戊)打手機遊戲「傳說對決」的手機 。   (A) 甲戊 (B) 乙丙丁 (C) 甲丁戊 (D) 甲乙丙丁戊。 

(    )24、小丸子中午吃了(甲)媽媽做的三明治 ，又去便利商店(乙)買了一瓶義鎂厚奶茶 ，便(丙)搭乘捷運到淡水遊玩，

一出捷運站，欣賞(丁)街頭藝人的搖滾表演 。後來向租車店(戊)租借腳踏車騎用，騎至漁人碼頭，欣賞夕陽及夜

景，好不愜意。請問：上述畫線部分 ，那些既是「 財貨 」又是「 商品 」？  

(A) 乙戊 (B) 甲乙 (C) 乙 (D) 丙丁戊 。 

(    )25、飯店業者常運用需求法則，針對不同時段的來客數量設定不同的價格，希

望盡可能提高住房率。右圖為某飯店原本房價及優惠後房價，根據表中資料

判斷，若不考慮其他條件，下列何者最可能是該飯店推出優惠方案之前的住

房情況？ 

   

   (A)                (B)               (C)                (D)   

 

 

(    )26、有關「生產要素－使用生產要素的成本」的配對，下列組合哪些正確？ 

(甲)觀光果園租用土地－地價 (乙)補習班工讀生－薪資 

(丙)早餐店店面裝潢－地租   (丁)燒烤店排煙設備－利息 

    (A) 甲乙 (B) 丙丁 (C) 乙丁 (D) 甲丙 

(    )27、艾莎參加公民快閃闖關活動，限時看完右側

九宮格後，要將右側九宮格內成語，符合機

會成本意涵的畫記，若要成功闖關，則應畫

成下列何圖？ 

(A) 

 

(B) 

 

(C)  (D)  

(    )28、有「咖啡界 Apple」美稱的舊金山知名藍瓶咖啡「Blue Bottle Coffee」，在東京澀谷設置了 12 台 Blue Bottle 

藍瓶咖啡自動販賣機，共有罐裝咖啡、咖啡豆、即溶咖啡和環保手拿杯可做選擇，全行動支付，在下班後或是沒

有咖啡廳的情況，輕鬆一刷就能享用優質咖啡。日本是自動販賣機大國，世界自動販賣機密度第一的市場。因日

本少子高齡化的社會結構導致人力不足、用人成本偏高。其次，日本的國土面積小、人口密度大，土地稀有，所

以店舖租金也不菲。在這樣的情況下，將成本控制到最低的自動販賣機自然成為日本主力零售管道。依上述，Blue 

Bottle 藍瓶咖啡採取自動販賣機銷售方式，主要降低那些生產成本？ 

(甲)地租 (乙)薪資 (丙)利息 (丁)利潤   (A) 甲乙 (B) 乙丙 (C) 甲丁 (D) 甲乙丙。 

 銷售量 售價 成本 

麥克風 50 支 100 元 30 元 

RICH 項鍊 80 條 100 元 甲 

耳環 40 副 100 元 乙 

忠孝難兩全 福無雙至禍不單行 羊毛出在羊身上 

行行出狀元 魚與熊掌不可兼得 偷雞不著蝕把米 

要怎麼收穫先那麼栽 穀賤傷農 一枝草一點露 
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靠「水果套袋」翻身，成台灣第一紙袋王 

    口罩包裝紙袋、摩斯漢堡的防油紙袋，7-11 的防油紙袋，以及全台 1000 家早餐店的防油紙袋，共通點是都由全台最

大紙袋製造商壯佳果生產。目前他們有約 1 萬 5000 個客戶，紙袋規格多達上萬種。一個紙袋平均 3 毛錢，注定是薄利

多銷的產業，所以不能挑客戶，即使 5 萬元、10 萬元的採購單，也不可怠慢，「再小的客戶，對他們來說也跟肯德基一

樣。」憑藉規模經濟，他們在食品紙袋市場取得寡占優勢，握有高達 95% 的客戶。 

    1950 年該公司成立時做的是麵包紙袋，到了 1960 年代，石化產業起飛，塑膠袋盛極一時，取代了傳統麵包紙袋，

公司營收一落千丈，員工剩下 9 人，一度陷入經營困境。當時還年輕的第二代老闆讀到一則新聞，報導台灣果農因為作

物收成不佳，喝農藥自殺；同時，卻也看到報導日本果農來台、包下好幾台遊覽車旅遊，納悶「明明都是果農，為什麼處

境差這麼多？」深入研究之後才發現，日本已發展精緻農業，每一種水果，都有各自的套袋，保護水果生長。高級的日本

進口芒果，一盒可以賣到新台幣 1000 元，水蜜桃一盒甚至超過 2500 元。相較之下，台灣根本沒有人做水果套袋，「那

時候你大口咬一顆蓮霧，半條蟲就進了肚子裡。」於是他飛到日本拜師學藝，回台研發禁得起梅雨、颱風、猛暴雨、西北

雨、病蟲害的水果套袋，前前後後鑽研了 40 年。至今，他們擁有 40 項紙袋專利、53 個商標，例如具防曬及隔熱功能

的水果套袋。近年來環保意識抬頭，減塑運動興起，許多商家重新用紙袋，讓他再次進攻食品紙袋。此時，先前研發水果

套袋的技術，能延伸到食品紙袋上，因此跑得比別人快。嚴格控管產品的加工流程，也足夠符合食品紙袋要求。例如員工

的指甲是否夠乾淨、紙漿的來源是否來路不明、印刷油墨有沒有符合食品或醫療法規，是否含有對人體不好的化學元

素……。也因此，壯佳果領先同業，拿到森林管理委員會（FSC）（表示產品來自良好管理森林）、危害分析重要管制點（HACCP）

（保證加工流程系統的食品安全）、ISO 22000（食品安全衛生管理）等認證。壯佳果還自行研發設計出「超高速精密製袋

機」與「免換模型」的專用機，交互運用下，得以面對小量、多樣化的訂單。即使在水果旺季，每一台專用機都能更快速、

有效率的生產不同品種的水果套袋，免去換模、重新組裝零件的人力和重開機成本。(改寫自「經理人月刊 20200915」 

 

(    )29、從上文可知，紙袋製造商壯佳果經營陷入危機，但找到市場缺口，再次崛起。請問：第二代老闆考量了何種生產

課題？ (A) 生產什麼 (B) 如何生產 (C) 為誰生產 (D) 生產數量。 

(    )30、上文有關紙袋製造商壯佳果公司經營過程，下列敘述何者正確？  

 (A)研發製造水果套袋屬生產者開拓新市場的企業才能 (B)推出食品紙袋是提供勞務的生產行為  

 (C)取得 ISO 22000 認證是生產者考量「生產什麼」   (D)自行研發設計專用機無法提高利潤。 

 

 


